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IPM FRANCE DEPOSE SES BORNES DANS
LES LIEUX DE VENTE

Avec une nouvelle gamme

de bornes interactives destinées
aux magasins et un leadership
affirmé sur ce marché, IPM France
confirme son rebond,

‘st Ia belle histoire d'une renaissance ot
une reconversion. Flash-back. En 2006,

nCA
de 11 M¢ et 45 collaborateurs, aprés étre passé

1 2012 o1 § M€ on 2013, avec comme
lents  comme  Orange.

o connaitre sa situ personnelle.
« Lentreprise est de nouveau bénficiaire aprés
des années s, parce que nous n'aton

Jjamas arrité de chercher comment alder
el nonaents 3 e de e ornes e
ractives un opérateur  forte valeur ajoutée

LE E-COMMERCE, ICI, DANS LE COMMERCE

« Vous ave déia certainement vécu cete situation dans un magasin,
Internet

pour avoir une nformation précise sur un prodult que vous avez sous
Jlque Etienne Dureau. « Notre borne Easyshopper est un

sant raditionnel d'améliorer
égrr du mulicana dans s e de vente, 4 o0 snt s clets,

nos bornes sur le mode du Kiosk-as-a-service, par 16 location, mais aussi
P expor

clents. » Avec une clientéle répartie 4 60/40
entrel'eadministration et les liewx de vente,
IPM se positionne avjourdhui comme un spé-
ciliste de Ia borne dans le ieu de vente, pour
combler le manquedinformation au sein
0 magasn phyiaue ar gt 3 un skte
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[En savoir + : wwwipmfrance.com ]




